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Abstract: 
After the military defeats and the loss of the occupied territories, ISIS suffered a fundamental 
disturbance in the center of gravity of its power, and in this situation, it considered the media 
as a suitable platform for advancing governance. Accordingly, while moving his rule from the 
real space to the virtual space, he made the media the center of gravity of his power. This 
shifting of the center of gravity of governance has led to the revival of ISIS by attracting new 
forces through the management of their exclusionary perception and identification with the 
power of the media and finally, turning the attracted audience into a lone wolf and terrorist 
acts in Shiraz, Kerman, Moscow and other areas. The world has become The following 
article, with a qualitative approach and the foundation's data strategy, has tried to calculate the 
components and indicators of the power of ISIS in the center of gravity of the media; For this 
purpose, from the statistical population, all ISIS media productions in the four formats of 
photos, text, video and audio from Dabiq and Rumiyah publications from 2011 to 2016. As 
well as the images, posters, epic hymns and texts that ISIS has published in cyberspace from 
2016 to 2024, the data has been entered into the Maxqda 2020 software to the extent of 
theoretical saturation, and the perceptual-identity components of ISIS's power in the center of 
gravity have been determined. In the post-brokerage era, the media is included in 9 
components and 44 indicators. 

 
Keywords: ISIS, Center of Gravity, Post-Brokerage, ISIS Media, 

Perception Management. 
                                                 

 * Ph.D. Student, Department of Communication Sciences, Central Tehran Branch, Islamic 
Azad University, Tehran, Iran. 
 Associate Professor, Department of Communication Sciences, Central Tehran Branch, 
Islamic Azad University, Tehran, Iran (Corresponding Author). 
 Assistant Professor, Department of Communication Sciences, Central Tehran Branch, 
Islamic Azad University, Tehran, Iran. 
 Assistant Professor, Department of National Security, National Defense University, 
Tehran, Iran. 



  
 133-155صص ، تابستان، 1403، 2 یم، شمارهپنجو، سال بیست98؛ مطالعات ملي یفصلنامه

 
 https://www.samimnoor.ir/view/fa/SimilarityResult?itemid=698222  12.05%   یابي:لینک نتیجه مشابهت

Doi: 10.22034/rjnsq.2024.448787.1581 
 

 

 بازنمایی ادراکی ـ هویتی داعش در مرکز ثقل قدرت رسانه 
 در دوران پساکارگزاری

 پژوهشي نوع مقاله:
 

mahdimahdi536@yahoo.com :mail-E                يشیقر یمهد* 
akb.nasrollahi_kasmani@iauctb.ac.irl: ima-E         ياکبر نصراله** 
H.moghadam1340@ gmail.com mail:-E         فرمقدم درضایحم*** 
jamshidian1341@gmail.com mail:-E         انیدیجمش یهاد**** 

 
 9/5/1403: پذیرشتاریخ    2/5/1403تاریخ بازنگری:   25/12/1402تاریخ دریافت: 

 
 چكيده

تحت تصرر،  د  مرزر   یهانیو از دست دادن سرزم ینظام یهاداعش پس از شکست
 یها  ا بسرتر مااسر  سران  ط یشررا نیشد و د  ا یثقل قد ت خود دچا  اختلال اساس

خرود از  یحکمرانر ییبااسرا،  مرمن بابر  نیدانست. برر همر یحکمران ش ردیپ یبرا
 ییِبابابر  نی سان   ا مرز  ثقل قد ت خود قرا  داد. ا  یمجاز یب  فضا یقیحق یفضا

 تیریمرد قیراز طر دیربد یرویبذب ن ل یوسداعش ب  یایموبب اح یمرز  ثقل حکمران
زرردن مااطرب  لیت رد ت یها با قد ت  سان  و د نهاآن یطردگرا یسازتیاد اک و هو

 گررید ن یزرمان  مسکو و همچار راز ید  ش یستیتاها و اقدامات ترو  شده ب  گرگبذب
ترلا   ادیرباداده یو اسرترات  یفریز کرردی و برا  و شیمااطق بهان شده است. مقال  پ

 د؛یرقد ت داعرش د  مرزر  ثقرل  سران   ا احصرا نما یهاها و شاخصزرده است مؤلف 
 لمیاعش د  چها  قالب عکس  متن  فر سان  د داتیتمام تول یبامع  آما ماظو   از  نیبد

 ر یتصراو ن یم. و همچار2016م. ترا 2011از سرال   یر ومو  دابرق اتیو صروت  از نشرر
 یم. د  فضا2024م. تا سال 2016ز  داعش از سال  یو متون یحماس یپوستر  سرودها

 Maxqda 2020افر ا  هرا وا د نرمداده  یماتشر زرده است د  حد اش اع نظرر یمجاز
 سران قد ت داعش د  مرز  ثقل   یتیر هو یاد از یهامشاص شده است مؤلف  شده و

 .رندیگیشاخص قرا  م 44مؤلف  و  نهُد   ید  دو ان پسازا گ ا 
 

 اد اک. تیریداعش  مد یها سان   یداعش  مرز  ثقل  پسازا گ ا  :هاواژهكليد
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 مقدمه و بيان مسئله
 بااییی بسیار معنوی ارزش دارای اسلامی یشهاند در که مقدس مفاهیم به اتکا با داعش
ادراک فرایناد یا  در مقادس مفاهیم از استفاده. پیش برده است خود را اهداف هستند
. کنادمی ایجااد باییی انگیزه آن باورمندان در و نموده قدسی ارزش واجد را آن سازی،

در شاناخت  ثیرتا باا  مقادس هایشخصیت و نمادها مفاهیم، از برداریبهره درحقیقت،
 گفتماان قادرت از اساتفاده باا و است کرده تولید را قدرتمندی نسبتاً مخاطب، گفتمان

 .آوردند دستبه میدانی صحنه در چشمگیری توفیق خود،
 جهاان، ساح  عامه مردم در گذاری بر ادراکریت ثدر  هارسانه درک قابلیت داعش با

 بارای و داشته های مجازیشبکه از عمیقو  گسترده برداریبهره برای زیادی هایتلاش
 .کندمی ها استفادهرسانه از خود دولت سازیمشروع و عملکرد توجیه

مانناد ابزارهاایی  کناد؛جدید اساتفاده می ابزارهای و از رسانه داعش بر این اساس،
 هااینشار متن وب، هاایکانون و وگوگفات هاایاتاق رادیاو، کانال تلویزیاونی، ایجاد

قابلیات  از بارداریبهره و کاامییوتری هاایهمچنین، تولیاد بازی و و دیداری شنیداری
 .(170: 1395)عراقچی و جوزانی کهن، های اجتماعی رسانه
 را داشاته اشغال تحت که هاییسرزمین ژئوپولیتیکی ازنظر داعش که کنونی برهه در
 راهباردی حایطرا در بایتری جایگاه رسانه و مجازی فضای عرصه ،است داده ازدست
 اندیشه در کند،می یاد خلافت به آن از حکومت که تشکیل و حکمرانی .دارد گروه این

 سارزمینی، حاوزه در توانادنمی که زمانی در و است بااهمیت بسیار گروه این راهبردی
مناسابی بارای  بساتر اجتمااعی هایرسانه ناچار برساند، ظهور منصه به را حاکمیت این

 و کناد جما  را ماردم تاا نادارد اختیاار در جاامعی مساجد که نوناک است. کارگزاری
 ساخنرانان بارای را امکاان ایان اجتمااعی هایرساانه کند، موعظه خود وعاظ وسیلهبه

کنناد. درنتیجاه، داعاش  تبلیغ را خود الگوی کرده و سخن ایراد تا اندکرده ایجاد داعش
ت نظامی و سیاسی خود، مرکاز در دوران پساکارگزاری و از دست دادن مراکز ثقل قدر

 کند.ثقل قدرت خود را در رسانه قرار داده و از این طریق تولید قدرت می
ای داعاش در رساانه، قدرت رساانه هایها و شاخصمقاله پیش رو با بررسی مؤلفه

ها در رسانه را کشا  کناد و متوجاه درصدد است الگوی مدیریت ادراکی و هویتی آن
رغم اینکه مرکز ثقال نظاامی و سیاسای ز کشورهای مختل  علیشود چگونه جوانانی ا

تروریستی مانناد  اقداماتشوند، بلکه در تنها جذب داعش میشده است، نه نابودداعش 
 نند.کهای شیراز، کرمان، مسکو، افغانستان و سایر نقاط جهان شرکت میعملیات
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باا شناساایی  رو اسات کاه یزم اسات الگاوییاهمیت و ضرورت این تحقیاق ازآن
گیران، ای در پساکارگزاری داعاش باه تصامیمهای این قدرت رسانهها و شاخصمؤلفه

ای از جاذب جواناان باه مقامات و محققاق معرفی شود تا با اتخاذ راهکارهاای مقابلاه
 داعش و همچنین، اقدامات تروریستی داعش در دروان پساکارگزاری جلوگیری نمایند.

 
 پيشينه پژوهش

ای و فنااون رسااانه هاااحااول فهاام تکنی  عماادتاًای در حااوزه داعااش ای رسااانههااپژوهش
های تروریستی از ابزار رسانه بوده و یا به دنبال کش  اهاداف و کارکردهاای گروه مورداستفاده

هاای رساانه توان دو گونه اصالی در پژوهشها بوده است. بر این مبنا، میرسانه برای این گروه
هاای متمرکاز بار فناون و تاکتیا  و ناسایی قرار داد: نخسات، پژوهشو تروریسم را مورد ش

 های محتوایی ناظر بر اهداف و کارکردها.ای و دوم، پژوهشهای رسانهتکنی 
 محورهای فنپژوهش -1

هاا و بارداری از آنای، میازان بهرهها بر چیساتی ابزارهاای رساانهتمرکز عمده این پژوهش
 باا عناوانعنوان مثال، مجتبی خاتونی طی پژوهشی . بهاستارها ی این ابزریکارگبهچگونگی 

بر اهمیت شبکه تاوییتر در فرایناد « های اجتماعیدر رسانه عمومی داعش محالعه ژئوپلیتی »
رو ساروی  تاوییتر ازایان»گیرد: و نتیجه می کندمیای گروه داعش ت کید های رسانهفعالیت

مراتب و وبلاگ را دارا است، توانسته جایگااهی باه های اجتماعیهای مثبت شبکهکه ویژگی
 .(1395)خاتونی، « ای گروه داعش بیابدهای اجتماعی در امر رسانهوایتر از سایر رسانه

ای ساازمان داعاش باا پژوهش دیگری توسط چانگ پین یئونگ درباره راهبرد رساانه
نجام شاد. پاژوهش ماذکور ا« ای داعشهای رسانهوتحلیل انتقادی استراتژیتجزیه»عنوان 
بوک، یوتیوب و اینستاگرام انجام توییتر، فی  ازجملههای اجتماعی ی شبکههادادهبر مبتنی

شده است. یئونگ معتقد است که راهبردهای سازمان داعش مشتمل بر درگیری کامال باا 
گاذاری مخاطباان جهاانی، بسای  های اجتمااعی بسایار منعحا ، هدفهای رسانهپلتفرم
 (.2015)یئونگ،  ان آنلاین و تکیه بر روایت دینی برای ایجاد مشروعیت هستندحامی

 های محتوامحورپژوهش -2
ای، کشا  حول فهم معانی محتواهاای رساانه طور معمول،بههای مزبور محور پژوهش

های مذکور اسات. همچناین، گفتمانی بر تغییر ماهیت گروه راتیت ثنظام گفتمانی و نیز 
هاای ای، بارای گروهدرصدد محالعه اهداف و کارکردهای محتوای رسانه هااین پژوهش
 هستند. تروریستی
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 نیارو باا هادف جذب در داعش تروریستی گروه تبلیغ الگوی»، پژوهش مثال عنوانبه
، چهارده شماره از این مجله «دابقخود،  زبانیسیانگلمجله  در تبلیغی داعش تعیین الگوی

های پاژوهش ماذکور کیفی مورد تحلیل قرار داده است. یافتاه را به روش تحلیل محتوای
منهاا  نباوی »بار حاکی از آن است که داعش در جهت جذب مخاطب از دو الگو مبتنای

)اتکاا باه غیرخادا، تمساخر « منهاا  غیرنباوی دیگاری»)بشیراً، نذیراً و موعظه( و « خود
)آیاات و « اساتناد»ر پایاه رسوین و انبیا، عدم پذیرش موعظه( و الگوی درونای مجلاه با

)منتساب کاردن خاود باه « انتسااب» ،و رویدادهای تاریخی( حوادث« )ارتباط» روایات(،
ت با استفاده از اذعان دشامنان، )ثابت کردن حقانی« اثبات»در آیات(،  مورداشارهافراد، صفات 

فضاای  ساازی( محصاور در)دیگاری« اغیاار»عان خبرنگار اسیر، اقرار و اعتراف اسارا( و اذ
عنوان منجای آخرالزماان، آخرالزمانی باا چاشانی احادیاخ آخرالزماانی و معرفای خاود باه

 .(179: 1397)کاظمی گودرزی و صلواتیان،  بردبهره می عزت و اقتدار مسلمین سنی اکنندهیاح
فضاای  از داعاش بارداریبهره»( نیز در پژوهشی باا عناوان 1396عراقچی و کهن )

ی باه فضاای مجاازی آوریروترین اهداف داعش از که مهم سؤالبا طرح این « مجازی
اسات  بار ایان  لیتحلقابلچه بوده و فضای مجازی در ارتباط با داعش از چه منظری 

عنوان گروهی پیشامدرن در عرصاه نظاری و اعتقاادی و تروریسام باورند که داعش به
سااترهای پسااامدرن در فضااای مجااازی، ازنظاار عملکااردی از ابزارهااای ارتباااطی و ب

و کاتاالیزور بارای اثرگاذاری بار مخاطاب و  کنندهلیتساهعنوان عاملی ای بهچندرسانه
های تروریساتی در جهات تشاکیل ای از سالولو جذب نیرو و ایجاد شبکه توجهجلب

 .(170: 1395)عراقچی و جوزانی کهن، کند نامد استفاده میآنچه خلافت اسلامی می
 

 پژوهششناسی روش

 ،ردیاگیقرار م یفیک یهاها در زمره پژوهشداده تینوع و ماه لیبه دلپژوهش  نیازآنجاکه ا
باا تمرکاز بار تولیادات  یمحالعه اساناد قیها از طردادهایم. بنیاد بهره بردهاز روش داده

 هیاشاامل کل یجامعاه آماار ،یاند. در محالعاه اسانادشاده یآورجما ای داعش رسانه
 داعاشاست که توسط  ییهاو گزارش هاهیانیب ها،یران، سخنویدئوها، پوسترها، مجلات
جامعاه نموناه در  منتشر شده اسات.. م2011از سال  از این گروهمختل   یهارسانه در

( 16تاا  1)شاماره  رومیاه( و 15تاا  1)شماره  دابقزبان این پژوهش، نشریات انگلیسی
ایان دو نشاریه ارگاان منتشر شاد.  دابقاست. نشریه رومیه پ  از توق  انتشار نشریه 

هایی را در اختیاار کاه داعاش سارزمین 2016 تا 2012های رسمی داعش در میانه سال
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طق تحت تصرف خاود را اکه داعش من 2016بعد از سال  ؛ اماشدندداشت محسوب می
بار  ؛منتشار کناد رومیاهو  داباقدیگر نتوانست نشریات منسجمی را نظیار  ،ازدست داد

داعااش از طریااق فضااای مجااازی و  2024 تااا 2016های در بااین سااال ،هماین اساااس
هاای خاود را در قالاب تصااویر و پوساترهای حااوی پیاام و های اجتمااعی پیامشبکه

از  ؛کاردصاوتی منتشار میتصاویری و  های کوتاهفایلسرودهای حماسی در همچنین، 
ه، ماتن کوتاا 86تصاویر و ماتن، پوستر حااوی  207رو تعداد  شیدر مقاله پ ،همین رو

منتشار  2024 تا 2106های سرود به زبان عربی که در میانه سال ششو چهار قحعه فیلم 
 .مورد بررسی قرار گرفته است ،شده

 روایی -1
های گونااگونی نظیار یی و اعتبار پژوهش روشسنجش رواهای کیفی برای در پژوهش

ار میادانی و اعتباریابی از طریق پاسخگو، مشارکتی کردن پژوهش، تجربه طوینی در کا
 .(127: 1400)ذکایی،  ی دائم وجود داردهاسهیمقا

 های یادشده توسط پژوهشگران به شرح ذیل است:مندی از روشطریقه بهره
توسط محققاان،  شدهیآورجم اعتباریابی از طریق پاسخگوی خبره: ارائه محتوای  -1

، صاوت و ماتن ای داعش در قالب عک ، فیلمکه در پژوهش پیش رو محصویت رسانه
های افزایش اعتبار و کساب از او یکی از روش د ییتاست، به پاسخگوی خبره و دریافت 

هاای پایش روی پاژوهش را های کیفی است کاه تاحاد زیاادی چالشروایی در پژوهش
باه هشات نفار از اسااتید  شادهیآورجم های دهد. در پژوهش پیش رو، دادهکاهش می

های تروریساتی از کشاور ایاران و ی گروههارسانهدر  اتجربهبخبره، مدیران و کارشناسان 
برفی باوده و توسط آنان ت یید شده است. انتخاب خبرگان به روش گلوله شده ارائهسوریه 
هاا های ایاران انتخااب و آناز اساتید دانشاگاه نفر ای که خبرگان اولیه از دوگونهاست؛ به

سه نفار به د و درنهایت، از طریق خبرگان داخلی سه نفر از خبرگان داخلی را معرفی کردن
 از خبرگان کشور سوریه دسترسی پیدا کردیم.

ارزیابی شد. کدها با کدهای اولیه  شدهمیتنظمقایسه دائم: دقت و صحت کدهای  -2
ها آشکارا شناساایی ها، تجارب و کنشها در فعالیتها و تغییرپذیریمقایسه شد. تفاوت

کاد  75ی توجه شد. در پژوهش پیش رو، پ  از کدگذاری اولیه که های منفو به نمونه
هاا، بعضای از کادها احصا شد، دوباره به ارزیابی کدها پرداخته شد و باتوجه به تفاوت

 کد باقی ماند. 44تغییر یافت و برخی از کدها حذف شد و درنهایت، 

تواناد میادانی میهاای تجربه طوینی در کار میدانی: صرف وقات طاوینی در فعالیت -3
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تر محقاق های پژوهش و بازاندیشی احتمالی پیشآوری دادهجم  برای دلیل کافی بر دقت یزم
هاای در حوزه رسانه و قریب ی  دهاه بار گروه باشد. ازآنجاکه پژوهشگر بیش از بیست سال

 های پژوهش در عمل محصول فعالیت پن  سال اخیر وی است.تکفیری تمرکز داشته، داده
 پایایی -2

 یهاکاه در حاوزه رساانه یاز سه نفر خباره دانشاگاه یکدگذار ندیپژوهشگران در فرا
هاا و ها، کنترل دادهداده لیو تحل هیاند در تجزداشته یدانیو تجربه م یداعش سابقه علم

 اند.پژوهش بهره برده ییایبه منظور پا یینها یابیارز
 

 چهارچوب مفهومی
 مدیریت ادراک -1

تعمدی یا ناخودآگاه، مدیریت ادراک همواره بخشی یکیارچه باا تماامی  ورتصبهخواه 
« شاناختیجناگ روان»و « تبلیغات سیاسی سنتی»مفاهیم  کهیدرحال ها بوده است.جنگ

عملیااات »و « عملیااات اطلاعااات»، «جنااگ اطلاعاااتی»جااای خااود را بااه مفاااهیم 
نیز مدیریت ادراک در زمانه ما ی  تغییر اساسی در رویکرد به  ،داده است« شناختیروان

رخ داده است. اکنون ایده محوری مدیریت ادراک این است که ادراک بر داناش نظاامی و 
هایی کاه های مورداستفاده برای کنتارل ادراک و ایادهگذارد. روشمی ت ثیری گذاراستیس

گای فرهن هایگیرند، بایش از هار چیاز بار تناوع زمیناهاز این کنترل شکل می نظرصرف
 .(119: 1400فر و محسنی آهویی، )مقدم کندمی های درگیر در جنگ دیلتبخش

انای اسات کاه گازینش و یند ذهنی یاا رواامروز به معنای فر شناسیروان ادراک در
 ؛عهده داردفعال به یاگونهها را بهبخشی به آنمعنی تاًیدهی اطلاعات حسی و نهاسازمان
دار معنای ذهنی است که در طی آن تجارب حسی یندیا، پدیده ادراک فرگرید عبارتبه
)ایروانای و یاباد رواباط اماور و معاانی اشایا را درمی انساان، شود و از ایان طریاقمی

 (.165: 1381خداپناهی، 
های فیزیولوژیا  و اثار برای نمونه به اثر ساائق ،از میان عواملی که بر ادراک اثر دارند

فروشای لاو یا  کتابهنگامی که فردی گرسنه از ج .شودزبان و ترکیبات لفظی اشاره می
خواند، اثر نیازهای او بار چگاونگی می «فروشیکباب»کند و تابلو آن را به اشتباه عبور می

، سائق گرسنگی بر تفسیر ی  محارک ثابات اثار گرید عبارتبه ؛ادراک کاملاً پدیدار است
که هماان محارک اگار در شارایحی درحالی ؛گذاشته و باعخ شده است اشتباه ادراک شود

 .(83: 1381)اتکینسون، داد این اشتباه رخ نمی ،شدر از گرسنگی به آن فرد ارائه میغی
الملال ساروکار دارد. مادیریت مدیریت ادراک در وهله اول باا محایط سیاسای بین

https://fa.wikifeqh.ir/%D8%B1%D9%88%D8%A7%D9%86%E2%80%8C%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikifeqh.ir/%D8%B1%D9%88%D8%A7%D9%86%E2%80%8C%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikifeqh.ir/%D8%B1%D9%88%D8%A7%D9%86%E2%80%8C%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikifeqh.ir/%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86
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ها، از زمان صل  تا پ  از وقوع نبرد، قابل کااربرد کشمکش ازادراک در طیفی گسترده 
تواناد های بحرانی است و میوفصل موقعیترای حلاست. مدیریت ادراک بعد حیاتی ب

 های با شدت قوی تغییر دهد.شدت را به درگیریهای کمنتای  درگیری
عملیات نفوذ( در طول جنگ جهانی ) یغاتیتبلهای ای از این مورد با نام تلاشنمونه

ه اساتفاده شدریزیطور گسترده و برنامهدوم برای پایین آوردن روحیه نیروهای ژاپنی به
شد. در جریان عملیات طوفان صحرا، جلساات محبوعااتی فرمانادهی مرکازی امریکاا 

شاناختی که عملیات روانها به صدام حسین داشت؛ درحالینقشی اساسی در انتقال پیام
هزار سرباز تسلیم شوند.  80بیش از  ،باعخ شد بدون تیراندازی علیه نیروهای امریکایی

قویت ی  تصویر خاص یا جلوگیری از جنگ اسات. مادیریت در بیشتر موارد، هدف ت
 سح  حاکمیت دشمن و یا عموم مردم متمرکاز اسات نیبر بایترادراک بر ت ثیرگذاری 

 .(126: 1400فر و محسنی آهویی، )مقدم
 اهداف رسانه در مدیریت ادراک -2

)مهتاانی،  گاذاردای بر فرایند برساخته شادن هویات اجتمااعی تا ثیر میبازنمایی رسانه
هاا از کننده هویت اجتماعی دانست، بلکاه آنها را تعیینتوان رسانههرچند نمی .(2001

شوند، به این امار ها برساخته میها در آنطریق خلق فضاهای ارتباطی نمادین که هویت
 .(2005 ا،یو جورج لورستونی)س رسانندیاری می

 دستیابی به محورهای زیر است: ،فهنگام استفاده از رسانه برای مدیریت ادراک، هد
دست آورد. در این بعد از طریاق کنتارل طرف را بهرسانه قادر است حمایت ملل بی

ها را جلب کنناد. در هار طرفکنند حمایت بیها تلاش میدقیق مدیریت ادراک، رسانه
نیات قادر است ذه رسانه ها این کار را با موفقیت انجام دادند.دو جنگ جهانی، انگلیسی

منظور زیر پاا گذاشاتن جمعی را در جبهه کشور متخاصم هدف قرار دهد. این هدف به
دشمن ازنظر روانی، تضعی  و براندازی نیروهای دفاعی و توده مردم و همچنین، خلا  

 .(138: 1400فر و محسنی آهویی، )مقدمشود ها ازنظر اخلاقی انجام میسلاح آن
 

 هویت طردگرای داعش
تواند عوامل مختلا  و هویت می ئله داعش، مشکله هویت است؛ مسئلههسته اصلی مس

تواند وجود داشته باشاد، تجمیا  ای که میپراکندگی باوجودنگاه ما به مسئله داعش را 
ویژه طور اخص بهطور اعم و داعش بههای افراطی در جهان اسلام بهکند. موضوع گروه

 ،)قزوینای حاائری و مولتی فاکتوریاال اساتای چندعاملی از نقحه عزیمت هویتی مسئله
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توان در بااب تحلیال کنشاگری داعاش از منظار مفهاوم ای که میاولین نکته .(1 :1397
هویت به آن اشاره کرد، ت کیاد بار هویات طردگارای داعاش در مقابال هویات جهاان 

عنوان باه« تکفیار»توان در نمااد مفهاوم گرا است. نمود این هویت طردگرا را میشمول
مشاهده کرد. موضوع تکفیر در ادبیات داعش  یزبخش در ایجاد خود و دیگریعامل تما

ت، باه انجامیاده اسا« دیگری»ی تر شدن حلقهو بزرگ« ما»ی که به کوچ  شدن حلقه
 برای این کنشگر بوده و ی  موضوع ذهنی« پنداریبیگانهخود»لحاظ ذهنی باعخ ایجاد 

شده توسط مای تعری »ی از مسلمانان از دایرهشود گروهی هویتی است که باعخ میا 
ترین مقاام عنوان عاالیباه ،از نگاه ابوبکر البغدادی ،خار  شوند. در همین زمینه« داعش

گیرد و اردوگاه سومی وجود نادارد، آن کارگزاری داعش، جهان از دو اردوگاه شکل می
)رساولی ثاانی « کفار و نفااق اردوگاه»و « جهان اسلام و ایمان»اند از: دو اردوگاه عبارت

 .(54-55 :1397 ،آبادی
هاای گفتااری با بررسی اقدامات و عملکرد داعش )بررسی اقادامات عملای و کنش

گونه بیان کارد کاه دو قادرت اجبااری و گفتماانی تو ماان توان اینرهبران داعش( می
ازیگران درمورد داعش وجود دارند؛ درواق ، کنشگر داعش با اقدامات خود هم رفتاار با

هاا، معناهاا، . هویت(49: 1397)رسولی ثانی آبادی، ها را شکل داده است و هم هویت آن
شادن باه نحاوه های پایادار و سانتی در فرایناد جهانیها و مکان و زمانمرزها، ارزش

ویژه گاروه داعاش، باا های بنیادگرا باهاند و گروهخاصی، دچار چالش و فروپاشی شده
ی خاص خود سعی کرده است تا از بین جوامعی که بیشتر دچاار سازی و معنادههویت

های فعال خود تبدیل کند؛ اماری کاه اند عضوگیری کند و آنان را به سوژهبحران هویت
 .(31: 1396)بهمنش و جوکار،  گیرداز طریق ابزارهای ارتباطی جدید صورت می

 
 مراكز ثقل قدرت داعش

ها در شهرهای موصال و تا ایجاد کارگزاری گیریاساس اقدامات داعش از شروع شکل
شد. تاوان برقاراری راهبارد رقه، نظامی بود و نتای  آن منجربه دستاوردهای سیاسی می

 بار لجساتی  و تسالط تصرف زمین تا مین پذیرانعحاف و مداوم توسعه برنظامی مبتنی
ها، جنگ در تمام»گوید: میخصوص در این  ت یکلاوزووسی  بود.  جغرافیایی گسترده

ای از حرکت و قادرت را بساط ی  مرکز ثقل غیروابسته که مستقل است، ترکیبی شبکه
دهد که همه عناصر در چهارچوب آن به هم مرتبط هستند. این مرکز معارضی اسات می

 .(16: 2014  ،ی)لو «که همه توان ما باید متوجه به آن باشد
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 کند:گونه از هم تفکی  میستاد مشترک ارتش امریکا عناصر مرکز ثقل را این
های حیاتی یا  مفهاوم اسات کاه نیاروی محارک های حیاتی: شایستگیشایستگی -1

کند؛ چراکه نیروی محارک مسلم را برای مرکز ثقل با هدف انجام وظای  تقویت می
 شده یزم است.برای اقدامات خاص و رسیدن به اهداف تعری 

ناب  یا الزامااتی بارای قابلیات حیااتی باا ، مو واجبضروریات حیاتی: شرایط یزم  -2
 است. جانبههمههدف انجام ی  عملیات 

مخاطرات حیاتی: ی  نوع از شرایحی حیاتی اسات کاه بارای اقادام یا  عملیاات  -3
جادی و مسالم  راتیت ثشود و نمایان می ریپذخدشهیا مستقیم، ناتوان یا  میرمستقیغ
 .(11: 2003 ا،ی)اچور گزاردمی جابه
کااهش یافتاه ساعی دارد  شدتبههای آن پساکارگزاری که عملیات دوره ش درداع

 حکمراناای خااود را در فضااای مجااازی بسااط و گسااترش دهااد و بااا درنظرگاارفتن
های اجتماعی، در تالاش خود در بستر شبکه «حیاتی الزامات» و «حیاتی هایشایستگی»

 خود بکاهد. «حیاتی اطراتمخ»است با انتقال مرکز ثقل قدرت خود به رسانه از میزان 
 

 ای داعشفضای مجازی؛ خاستگاه رسانه
برخاوردار  ترمنساجمتر و مراتب گساتردهداعش در فضای مجازی از ی  شبکه سلولیِ به

مرکاز مباارزه باا . »دیاافزایما، بر شعاع و اثر عمل خود هاتیمحدوداست که با دور زدن 
داناد و باه ی قدیمی در کاربری رساانه میاداعش را دارای سابقه «تروریسمِ وسِت پوینت

نامیاد، ای که خود را دولت اسلامی عراق میاین مسئله اذعان دارد که این سازمان از دوره
یافتاه ای داشته که نتیجه آن ایجااد یا  ساازمان بلو های رسانهتمرکز زیادی روی تلاش

 .(2014 ،همکارانو  یدی)العب ها فعالیت مستمر در این حوزه استای بعد از سالرسانه
در گزارش تفصیلی خود از سرشماری حامیان داعاش در شابکه « بروکینگز»مؤسسه 

ای این سازمان در ماه مارس اجتماعی توییتر، اطلاعات جام  و مفصلی از فعالیت رسانه
ی دولات سالامی عاراق باه گارادرونتغییر رویکرد  دیمؤی خوببهمنتشر کرده و  2015

ای داعش است. براساس ارزیابی این مؤسسه، دولات ا در سازمان رسانهگررویکرد برون
تنها دو حساب کاربری در توییتر داشته است و این آمار تا  2008اسلامی عراق در سال 

 .(2015)برگر و مورگان،  حساب کاربری افزایش یافته است 11902به  2014ابتدای سال 
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 توسط داعش جادشدهیاهای کاربری حساب .1 نمودار

درحالی گزارش بروکینگاز حکایات از یا  انقالاب در روش عملکارد داعاش در 
 4در بازه زمانی باین  شدهیآورجم های اجتماعی دارد که ارقام استفاده ابزاری از شبکه

حساب کاربری اصلی توساط  46000دهد که بیش از ، نشان می2014نوامبر  27اکتبر تا 
کاربر تخماین زده شاده  90000ست که آمار آن تا حداکثر داعش در توییتر ایجاد شده ا
کاه مراکاز  اندپراکندههزار نقحه جغرافیایی در سرتاسر جهان  20است. این تعداد کاربر در 

 .(2014و سوسنو،  ینسکی)استال ترتیب در سوریه، عراق و عربستان سعودی استثقل آن به
حسااب  3301شده تنهاا اختهحساب کاربری س 90000این درحالی است که از بین 

در ایان  توجهقابلاما نکته ؛ و تکنولوژی اسیم حذف شدند هارباتکاربری با استفاده از 
ی هوشامند هایگوشها افراد متحرکی هستند که از طریق میان اینکه کاربران این حساب

 درصد از 69 شدهانجامهای خود دسترسی دارند. براساس بررسی تلفن همراه به حساب
باری اساتفاده درصاد آناان از بلا  1درصاد آیفاون و  30ی اندروید، هایگوشآنان از 
 .(2015)برگر و مورگان، کنند می
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 2014ی رسمي داعش در توییتر تا ژانویه امنطقههای کاربری شبکه روابط حساب .1شکل 

 
 تبيين مواضع و عملكرد در نشریات

الگوی جدیاد از اسالام سیاسای باا قرائات نمایش مصادیق عینی پیروزی در کنار تبلیغ 
هان است. بر تکفیری، از دیگر عوامل توفیق داعش در جذب نیروی انسانی از سراسر ج

این اساس، باید گفت دیگر گام موازی داعش در کنار فتوحات زمینی، اعلام خلافت در 
، تلاش برای جدا کردن قاط ِ خط عقیدتی و عملیاتیِ خود از القاعده بود کاه 2014سال 
ی برای این ساازمان باه هماراه داشاته باشاد؛ درواقا ، لیبدیبتوانست دستاوردهای می

ای آغااز کارد کاه ا با ایجاد پروپاگانادای قدرتمناد و مساتمرِ رساانهداعش این روند ر
 است. این نشریه که بعد از سقوط موصل به زباان (1)دابقترین برونداد آن ماهنامه اصلی

یاا « امامات»ای از اجرای الگوی شود، خلافت را از بعد نظری، نمونهانگلیسی منتشر می
 گیرد.سیاسی و دینی را دربرمی معرفی نمود که دو حوزه« رهبری اسلامی»

ای القاعده کاه از های رسانهای خود برخلاف مجموعه فعالیتداعش در تبلیغات رسانه
باه  صارفاًآغاز شده بود،  اینسیایرزبان، نظیر در قالب انتشار مجلات انگلیسی .م2010سال 

سالت خاود را ، بلکه برعک ، مبنای رنیرداختبیان فلسفه و توجیه آغاز درگیری با غرب 
دعوت مسلمانان به خلافت و ایجاد پایبندی و حمایت از آن و نیز ترغیاب امات اسالامی 

 ی خلافت قرار داد.سوبهبه ترک خانه از هر کجای دنیا به قصد هجرت 
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تنها یا  « دولت اسلامی»ها در مو  جدید تبلیغات خود قصد دارند نشان دهند که آن
ی سیاسای را نیاز در دساتور کاار قارار داده اسات. دهسازمانسازمان نظامی نیست، بلکه 

، حاالنیدرعبارد و ی مذهبی بهره میهااستدیلداعش برای توجیه این سازمان سیاسی از 
درحال رقابت با القاعده از طریق نشان دادن توفیق خاود در روشامندی  ،یارکانهیزطور به
 .(2014 ن،ی)هارل ی اقدامات خود استریپذهیتوجو 

نه از نظم در زماان انتشاار برخاوردار اسات و ناه  اینسیایرآنکه نشریه مشهورِ حال 
 بااوجود 2015دهد. چنانچه تاا سایتامبر ترتیبات ایدئولوژیکی به مخاطب خود ارائه می

گذشت پن  سال از زمان انتشار آن، تنها چهارده شماره از این نشریه در اختیارِ مخاطبان 
فلسحین بخش ثابات و پرحجمای از نشاریه را باه خاود  مسئله هرچندقرار گرفته بود. 
دهد، لحن شعارگونه مسلط بر متون ایان نشاریه حکایات از فقادان یا  اختصاص می

در ی  رقابت  اینسیایر 14و  دابق 11شماره  مثلاًاستراتژی مشخص در تدوین آن دارد. 
دو طارف  ی خبری منتسب باههاگاهیپا، روی خروجی 2015سیتامبر  9مشهود، در روز 

 سیتامبر بود. 11عملیات  ادبودقرار گرفتند که هدف از انتشار آن در این روز ی

 
 دابق 11تصویر نشریه شماره  .2شکل 

تیتار روی و « ی قتالهاااتیعمل»عباارت  اینسایایراین درحالی است که تیتر روی جلدِ 
« هاانگ باا ائتلافجی سوبهاز جنگ احزاب »، عبارتی معنابخش و بسیط با عنوانِ دابقجلدِ 
 جمهاور یرئامریکاا، اردوغاان،  جمهاور یرئبا نمایش ی  تصویر از اوباما،  11 دابقِبود. 

، تالاش سیتامبر 11 جمهور روسیه، در آستانه سالگرد عملیاتترکیه و مدودف، معاون رئی 
 عنوان نماینده مسلمانان در جنگ با کفار صلیبی نشان دهد.داشت تا داعش را به
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 اینسپایر القاعده 14تصویر نشریه شماره  .3 لشک

شده که ی  سلاح کمریِ مسل  به انتشار تصویر مردی از پشت 14 رِینسیایاحال آنکه 
« هاای دولات اسالامیگزارش»و « اخبار دولت اسلامی» را در دست گرفته اکتفا کرده بود.
در راستای اساتراتژی زبان است که پ  از فت  موصل دو نمونه دیگر از نشریات انگلیسی

شوند کاه منتشر می 2014ژوئن  3و  2014می  31ترتیب از ای و تبلیغاتی داعش، بهرسانه
وسایله آناان به فهرست این نشریات اضافه شده اسات کاه به 2014جویی  5از نیز  دابق
جلب حمایت برای تسلط بر اراضی عراق و سوریه، اساتراتژی بازرگ دیگاری  موازاتبه
های جهادی و لزوم مبارزه با غرب نیز از طریاق ایجااد چرایی چالش با سایر گروهبر مبنی
 شود.های عمومی تبیین میسازی روشهای ایدئولوژی  و برجستهچالش
ای از های پیوساتهخود، گزارش 11در چهار شماره پایانی منتهی به شماره  دابقمثلاً 

هاای حات بیعات القاعاده باا گروههای تچگونگی همکاری جبهه النصره و سایر گروه
های قیاسی و اساتقرایی، ساعی در اثباات ایان ادعاا سکویر منتشر کرده بود و از روش

های سکویرِ معارض سوری با ترکیه و امریکاا همکااری دارناد و داشت که چون گروه
این دو کافر هستند و دستشان به خون مسلمانان آلوده است؛ بناابراین، جبهاه النصاره و 

القاعده نیز در ریختن خون مسلمانان شاری  و همچاون کفاار صالیبی  مانانیپهمیر سا
 واجب است. خونشانمرتد هستند و ریختن 
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قانون خادا و قاانون »، ذیل تیتری با عنوان 10شماره  دابقدر این رابحه،  خصوصبه
 «. مرتد است جنگدیمآیا کسی که با خلیفه »ی پرسیده بود: سؤالی اجملهدر  ،«مردم

 
 دابق 10تصویر قانون خدا در نشریه شماره  .4 شکل

با ترسیم پرچم منتسب باه داعاش در ذیال تیتار اصالی و نشاانِ  دابقاین شماره از 
کارد کاه و اطراف آن چنین به مخاطبان خود القاا می های سکویرِ سوری در ذیلگروه

 درنتیجه مرتد هستند. و اندیبشردهنده قوانین داعش مجری قانون خدا و دیگران اشاعه
ژوئان  29رسد تبلیغات داعاش در دو مرحلاه و در روزهاای نظر میبا این وص ، به

 ،«اباوبکر البغادادی»توسط  2014سخنگو و اول جویی « ابومحمد العدنانی»توسط  2014
با قرائت اولین خحبه خلیفه آن آغاز شد که هدف اول آن اعلام تثبیت مرزهای خلافات و 

بود و هدف دوم نیاز باا « امت»آن به « جهانی»طبیعت  واسحهبهار دولت اسلامی اعلام اقتد
تارک دیاار  واسحهبهدر قالب تحکیم اقتدار خلافت « هجرت»ت کید ویژه بغدادی بر مسئله 

بغدادی در تبیین دعوتِ خاود  شده خلافت مفهوم پیدا کرد.ی قلمرو تثبیتسوبهمسلمانان 
رای پزشاکان، مهندساان، دانشاجویان و متخصصاان یا  ب« هجرت»چنین عنوان کرد که 
شود. بغدادی درواق  درحال القای این منظور به اذهان امت بود کاه ضرورت محسوب می
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« امات»، «خلیفه»دارای جنبه نظامی نیست؛ درواق ، آنچه بغدادی در جایگاه  فقطدولتِ او 
مهااجرت نیروهاای  واساحهبه ی بود که پایش از آناتجربهبر کرد، مبتنی« دعوت»را به آن 

آزمونِ خاود را پا   ،به شهر رقه و سی  موصل شانیهاخانوادهخارجی داعش به همراه 
عنوان یا  امار واجاب ، باه«دولت اسالامی»سوی گسترده ازداده بود و حای در تبلیغات 
ی هااکوهشد. درحالی ایمن ظواهری، زعایم کال القاعاده، در برای کل مسلمانان اعلام می

رابورا مخفی شده بود که بغدادی دعوتِ خود را نه در ی  ویدئویِ بی ناام و نشاان در تو
که در انظار عمومی قارار فضای مجازی، بلکه در اولین خحبه نمازجمعه موصل و درحالی

فار  از درو  بودن یا نبودن پیامِ بغدادی، همین شیوه  عتاًیطبداشت به مسلمانان ابلا  کرد. 
کارد کاه تاا آن مقحا  ر جایگاهی واقعی و محمئن به مخاطبان معرفای میاعلامی، او را د

ی نداشاتند. او در آن خحباه نماادین ترتیباات ابهرهاز رهبران القاعده از آن   یچیهزمانی 
باا اساتناد باه  خاود آن را 5از شاماره  22در صافحه  دابقادبیاتی جدید را محرح کرد که 

، باه دساتور بیعات باا خلیفاه تفسایر و عمارانآل سوره 103از آیه  تفسیرِ صحی  بخاری
 تئوریزه نمود.« گسترش و بقا»ترتیبات دِعوتِ بغدادی را با عنوان 

 
 دابق 5از نشریه شماره  22تصویر صفحه  .5شکل 
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بارای « احضااریه دائمای»یا   منزلهبه« هجرت»بر این اساس، تبلیغات داعش برای 
برنامه مدون برای تحکیم قلمرو خلافات  که حکایت از شودکل مسلمانان محسوب می

خیل عظیم مهاجران مصمم دارد که ترکیب جمعیتی آناان متشاکل از اعضاای  واسحهبه
دعوت خلیفاه »کند: این استراتژی را چنین تشری  می دابقخانواده در همه سنین است. 

نای از کل مسلمین به معنی اعلام وجوب توبه و پیوستن به خلافت نیست، بلکاه باه مع
ی باورمندان از غیرمعتقدان است که همگان را باین دو اردوگااه اسالام و کفار جداساز

این درواق  به معنای ایجااد یا  فرصات بارای توباه دشامنان و  و تقسیم خواهد کرد
 «.آنان خواهد بود کنندگانتیحما

د البته داعش پیام دیگری نیز برای اقشاری دارد که به هر دلیلی قادر به هجرت از بلا
کفر به دارایسلام نیستند؛ اینکه این طی  براساس این دستور باید در هر سارزمینی کاه 

 قرار دارند با خلیفه بیعت کنند.
داعش راهکار یزم برای تحقق این امر را دعوت از مردم برای حضور در مسااجد و 

ایناد دهد کاه فرداند و همچنین، پیشنهاد میمی« جمعیبیعت دسته» وهای مذهبی مکان
واساحه، و در فضای مجازی منتشر شود تاا بادین ضبطاین بیعت عمومی در قالب فیلم 

 در دل کفار هراس ایجاد و سایر مسلمانان را به بیعت ترغیب کند.
 

 اصلی قلمرو فروپاشیِ از قبل داعش ثقل مراكز
 کاه دهادمی نشان خلافت اعلام زمان در داعش عملکرد به مربوط عینی شواهد بررسی
بار . اسات باوده برخاوردار سیاسی و نظامی ثقل مرکز دو از ایدئولوژی، برعلاوه عشدا
 و عراق هایدولت کنترل از قلمرو کردن خار  برای نظامی قدرت از داعش اساس، این

 ثقال مرکاز باه ثقال مرکاز این فعالیت ازآمده دستبه قدرت و کرد برداریبهره سوریه
 اساسای کارکردهاای ارائاه بارای سیاسای تیاظرف زا باود عبارت که شد سرازیر ثانویه

 .(12: 2014 کا،یو جس  ی)لو خلافت چهارچوب در کارگزاری
 از خاار  در دیگری فرعیِ ثقل مراکز بقا، و گسترش استراتژیِ یریکارگبه با داعش
 بادون زیارا کناد؛ حفا  را خلافات نماادین عنوان همواره تا نمود ایجاد اصلی قلمرو
 اصالی قلمارو یا  حفا  دیگار، ازساوی نمود؛می معناییبی فهومم سرزمین خلافت،

 در را غارب تهدیاد بارای ریزیبرناماه آن مبد  از داعش که بود یزم ثقل مرکز عنوانبه
 پشاتیبانی، و انساانی نیاروی کنندهنیت م جمعیت امن، هایپناهگاه. دهد قرار کار دستور
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 کارکردهاای و اطلاعاات ریزی،ناماهبر تسالیحات، توساعه پیشارفته، هایآموزش مکان
 .شدندمی فراهم خلافت ثقل مرکز در که بودند هاییقابلیت همگی ایرسانه

 در ساازمان برای که بود حیاتی هایتوانایی حف  به ناچار سازمان بقای برای داعش
 هاایتوانایی ایان. بودناد ضروری سازمان در شده یتعر استراتژی  اهداف به دستیابی
 بودند: زیر شرح به حیاتی
 حفا  -4 خلافات، اعالام پایاه بر مذهبی اختیارات و اقتدار -3 دولت، -2 قلمرو، -1

)کاگاان و  جهانی در رسانه پیام ارسال استمرار -5 دفاعی، و تهاجمی نظامی نیروهای
 .(12: 2016 ،یمبرلیک

 
 های تحقيقیافته

حد اشاباع  م. تا2024. تا سال م2011ای داعش از سال با محالعه اسنادی، تولیدات رسانه
 مجادداًباا کدگاذاری اولیاه و ارزیاابی کادها و  شد. MAXQDAافزار نظری وارد نرم

ها در مرکاز شاخص احصا شد که داعش از آن 44 ،اصلاح کدها در مشورت با خبرگان
بارد. در اقادام بعادی، سازی مخاطاب بهاره میای خود برای جذب و ادراکثقل رسانه
ای داعش، کدهای شبیه هام در یا  دساته قارار های قدرت رسانهیی مؤلفهبرای شناسا

ای داعاش احصاا گرفتند و درنتیجه، پژوهشگران توانستند نُه مؤلفه برای قادرت رساانه
برای هار شااخص و مؤلفاه  شدهانتخابنمایند. یزم به توضی  است عناوین و عبارت 

باا  محقاق و همچناین، در مشاورت براساس محالعات اسنادی و ادبیات تحقیق و تجرباه
شناسای تحقیاق باه پایاایی و خبرگان انتخاب شده است که در این رابحه در بخش روش

 ،هاادادهوتحلیل هاا و بعاد تجزیاهگاردآوری داده روایی تحقیق پرداخته شده است. نتیجه
 .دینمایم نییتببه شرح جدول ذیل  شاخص 44ای داعش را در نهُ مؤلفه و قدرت رسانه

 های قدرت مرکز ثقل داعش در رسانه. شاخص1جدول 

 شاخص مؤلفه ردیف

1 
مثابه قدرت پیام به
 سلاح

 سازی حمله مشترک بین پیام و تحرک نظاميهمگام

 رساني برای نفوذگیری در پیامهدف

 تحریک احساسات و برجستگي و دقت در پیام

 هاکردن پیامشخصیت دادن و تودرتو 

 العمری داعشمادام

 نگاه نوستالژیک قدرت نوستالژی 2
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های افتخار به مجاهدین نسل اول القاعده و عملیات
 گذشته پرافتخار

 تکرار تاریخ توسط داعش

3 
و  فراشناختقدرت 

 دستکاری شناختي
 دستکاری شناختيو  فراشناخت

 موفقیت داعش در جنگ اول شناختي

4 
بازنمایي  قدرت

 حکمراني

تلقي الگویي از حکومت براساس عدالت، مساوات، 
 حمایت از مستضعفان

تلقي اجرای حدود و احکام اسلامي در حکمراني حقوقي 
 داعش

 هاتوجه به وضعیت معیشتي و دیني عوام و عجم
توجه داعش به زندگي و رفاه مادی در کنار تعالي معنوی 

 و سعادت
مي، عملیاتي و رزمي در عملیات شناختي حکمراني نظا

 داعش
 نشان دادن چهره یک دولت کارآمد در رسانه

 معرفي اسلام بر پایه مفاهیم حاکمیتي

5 
قدرت مخاطب

 محوری

 بوممثابه زیسترسانه و فضای مجازی به
 توانایي داعش در جذب نیرو توسط فناوری

 تبلیغات جهادی آنلاین
 دکان در تبلیغات شناختياهمیت به کو

6 
قدرت تبلیغات 

سیاسي، اجتماعي 
 هدفمند

 مثابه راهبردنگاه معرفتي به
 مثابه راهبردای بهجهاد رسانه

 مثابه راهبردتبلیغات سیاسي به
 رویکردهای اجتماعي مسلمین در دولت اسلامي
 تبلیغات سطح جهاني در جهت معرفي دشمن

 «المتقي الدعوی»
 نبرد با دشمن در منطقه خاکستری

 سازیقدرت گفتمان 7
 سازی گستردهسازی و دشمنغیریت

 جهش گفتماني داعش در دوران پیروزی
 بازسازی گفتماني داعش در زمان شکست

های مذهبي و روحاني پوشیدن لباس رزم توسط شخصیت سازیقدرت حماسه 8
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 داعش
 یق میان مجاهدانمصافحه و القای حس برادری عم

 حمد و ثنای الهي در هنگام فتح و پیروزی
 شدهفتحورود حماسي به شهرها و مناطق 

 نشان دادن شکست محاصره باعظمت
شادی اهالي و مردم مناطق از ورود مجاهدان داعش به 

 شهرشان
 گونه شکر در هنگام فتح و پیروزیسجده جماعت

9 
 عملیات در نمادگرایي

 در داعش اختيشن
 رسانه

 مثابه نمادبیعت کردن به
 مثابه نمادنشان دادن وحدت و مودت رستگاری به

 حمله و هدف قرار دادن نمادهای غربي
 ای داعشپرچم در عملیات شناختي رسانه نماد و جایگاه

 مثابه نمادسجده و شکرگزاری به
 مثابه نمادها و مناطق بهمکان

 
 گيریو نتيجه بندیجمع

های تحت تصرف، باه یا  رفتن سرزمیندستدرپی و ازهای پیداعش پ  از شکست
توانست در حوزه ژئوپلیتیکی و ژئواستراتژیکی سازمان زیرزمینی تبدیل شد و دیگر نمی

مانور قدرت داشته باشد؛ اما تماامی تالاش خاود را در تولیاد قادرت بار روی رساانه 
ش بار روی رساانه ت کیاد فاراوان داشات؛ اماا در دوران گذاشت. پیش از آن هام داعا

طورکامل بر رسانه و تبدیل رسانه به مرکز ثقل قادرت تمرکز این گروه به ،پساکارگزاری
دیگر، داعش در ی  گذار از تمرکز بر حوزه سخت به تمرکاز در عبارت قرار گرفت؛ به

 حوزه نرم روی آورده است.
بنیاد انجاام شاده اسات و همچناین، پژوهشاگران ازآنجاکه این تحقیق با روش داده

های داعاش هساتند، ایان نظریاه ارائاه دارای سوابق علمی و تجربی درخصوص رسانه
ها و شااود کااه قاادرت داعااش در رسااانه در دوران پساااکارگزاری دارای مؤلفااهمی

 .پردازیمها میبه آن ادامههایی است که در شاخص
ای و بساترهای ای باه عوامال زمیناهجه ویاژهای خود توداعش در قدرت رسانه -1

برای  ؛داداجتماعی جوام  هدف خود داشت. داعش اهل سنت را مخاطب خود قرار می
ها که نگاهی تو م با حسرت به امار خلافات داشاتند و نگاهشاان نوساتالژی  باود. آن
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لیاات داعش با تمرکز بر این امر و استفاده از این زمینه موجاود در جواما  سانی در عم
 دیابازتولتوسط خاودش را  شدهارائهشناختی نگاه نوستالژی  را تقویت کرد و خلافت 

 اهل سنت معرفی کرد. رفتهازدستخلافت 

مره مردم در جوام  هدف، نیااز این نکته واق  است که زندگی روزداعش بر  -2
 هاایمادی دارد و درحقیقت، احتیاجات معیشتی مردم را در رسانه، باتوجه به رویکرد

کند. داعش اسلامی، با ی  پروپاگاندای ویژه پیگیری می دولت در مسلمانان اجتماعی
 تعاالی کناار در ماادی رفااه و زنادگی باه های خود سعادت نهایی را توجهدر رسانه
 دهد.جلوه می معنوی

مثاباه ای حائز اهمیات اسات و بهازآنجاکه عوامل علّی و ت ثیرگذار در هر پدیده -3
مثاباه توانناد بهمحاور، عوامال علّای را کاه میاند، داعش با نگاهی پژوهشممحرک می
ند. بحخ فراشاناخت کبندی کرده و در القای اهداف خود استفاده میجم  محرک باشند

مثاباه سازی و نمادگرایی ازجمله عوامل علّای اسات کاه بهو دستکاری شناختی حماسه
 گیرد.یقرار م مورداستفادهمحرک در عملیات شناختی 

 باا و اسات گرفتاه نظار در مجاازی فضاای در را خاود جامعه از بخشی داعش -4
کناد.  مهندسای و مادیریت را خود سمیاد جامعه دارد سعی مداوم و درپیپی رسانیپیام
 جهاان خواه،تمامیات هایایادئولوژی با کهیهنگام باورند این بر اجتماعی شناسانروان
 شادت مقابل گروه با ستیزش و خودی گروه به تعلق ساحسا شود،می دیده دیوسفاهیس
 و حزبای مبلغان تبلیغ برای زمینه بیگانه، /خودی میان تقابل احساس قویتت با. گیردمی

 راساتا، این در. گیردمی شکل جمعی بسی  و گروهی هویت به دهیشکل برای گروهی
 فعالیات باا اسات تالاش در هماواره و اسات برده مجازی فضای به را خود حکمرانی
 دارد. نگه را زنده اسلام اردوگاه و کفر اردوگاه دوگانه رسانه، در شناختی

هاای ی پیامچنادوجهو  هیاچندیسااز و عملیاات روانای های ادراکداعش با رسانه -5
و هاویتی در زماانی کاه مرکاز ثقال فیزیکای داشاتند در گفتماان  ، ایدئولوژی بشردوستانه

در سوریه ازبین رفت با گفتمان تادافعی و دعاوت  خلافتشان که مرکزتهاجمی و در هنگامی
 کند.سازی مخفی فرایند ادراکی و دستکاری شناختی را طراحی و اجرا میبه صبر و هسته

های قدرت در مرکز ثقل رسانه داعاش نمایاان اسات کاه ها و شاخصدر مؤلفه -6
هاای حیااتی داعاش اییحف  نیروهای نظامی و استمرار ارسال پیام جهانی دو رکن توان

و تولیادات صاوتی و تصاویری در  رومیاهو  داباقسازی در نشریات است که با ادراک
های ضاروری داعاش های اجتماعی، برای حف  ارکان خود، برای تحقق نیازمندیشبکه
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کرده اقادام نخبگاان تحصایل ساازی و جاذبمانند سربازگیری، ت مین مالی، مشروعیت
 اند.ذکر شده زیرد قدرت داعش در رسانه در جدول های تولیمؤلفهد. کنمی

 
 محورهای مرکز ثقل قدرت داعش در رسانه .2جدول 

 كد محوری: مركز ثقل داعش در رسانه ردیف
 مثابه سلاح در رسانهقدرت پیام به 1
 سازیقدرت حماسه 2
 قدرت نوستالژی 3
 قدرت فراشناخت و دستکاری شناختي 4
 انيقدرت بازنمایي حکمر 5
 محوریقدرت مخاطب 6
 قدرت نمادگرایي 7
 قدرت تبلیغات سیاسي اجتماعي هدفمند 8
 سازیقدرت گفتمان 9
 

 
 مرکز ثقل داعش در رسانه یهامکس مپ مؤلفه .6شکل 

ای داعش و جلاوگیری از اقادامات شایان ذکر است برای مقابله با قدرت ثقل رسانه
ای داعاش را هایی که قادرت رساانهها و شاخصتروریستی، شناخت این الگو با مؤلفه

بادون طراحای اقادامات  چراکاهکند بسیار مهم است، اما نیمای از راه اسات؛ می نییتب
ای داعاش، بازدارنادگی و جلاوگیری از قادرت و مناسب برای مقابله با اقدامات رسانه

و  در پایااان بااه مقامااات، پژوهشااگران رو،تاارور داعااش ایجاااد نخواهااد شااد؛ ازایاان
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و سای  از طریاق  شدهانجامشود با بررسی دقیق تحقیق گیران مرتبط پیشنهاد میتصمیم
در ساه ساح   ی داعاشارساانهای با قدرت ثقل مصاحبه با خبرگان، راهکارهای مقابله

 راهبردی، عملیاتی و تاکتیکی طراحی و اجرا شود.
کاه  ریاماان فراگاز فراگفتماان و گفت یو چنادوجه یمراتبسلساله ،یجایپک یبا طراح
 داتیادر مقابال تول یداعش باشد، سازه و برند گفتمان یدر برابر جهش گفتمان یپادگفتمان
 قیو عم  یوس یسازشبکه قیکه آن گفتمان مستحکم از طر ردیگیداعش شکل م یارسانه
 .دنکداعش در رسانه مقابله  یادراک تیریمد با تواندیم یاجتماع یهادر شبکه
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